LUTZ WELTWEIT

GRENZENLOSE SCHARFE

Jahrlich verlassen {iber 100 Millionen
Klingen unsere Produktionsstandorte
in Solingen und Nysa. Ein GroBteil der
Klingen findet weltweit Anwendung und
das nicht erst seit gestern. Bereits in
den frilhen Jahren der LUTZ-Geschichte
machten sich die ersten Vertreter auf
den Weg, um den Namen LUTZ und die
,Qualitat Made in Solingen” in die Welt
zu tragen. Erste internationale Markte in,
Asien, Nord- und Mittelamerika wurden
erfolgreich erobert und bilden bis heute
die Basis fiir unser stetiges Wachstum
und den Erfolg der Marke LUTZ BLADES.
Dabei ist uns die Ndhe zu unseren
Kunden und Handlern besonders wich-
tig, deshalb verfligen wir mittlerweile
tber ein weltumspannendes Handlernetz
und eine internationale Vertriebsstruktur
mit technischen Vertriebsberatern. Von
unseren drei LUTZ-Vertriebszentralen in
Solingen (Deutschland), Nysa (Polen) und

SAVE
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Charleston (USA) aus werden Kundenan-
forderungen fiir unterschiedlichste An-
wendungsbereiche betreut und gesteuert.
Ob furr Folien, Textilien, Fleisch, Kartoffeln,
Kunststoffe, medizinische Anwendungen
und vieles mehr — jede einzelne Klinge
erfiillt  besondere Anforderungen. Mit
Gber 100 Jahren Erfahrung in der Her-
stellung von Klingen verfligt LUTZ iber
ein umfangreiches Technologiewissen im
Zusammenspiel von Werkstoffauswahl,
Schneidform sowie Gleit- und Hartstoff-
beschichtungen, um am Ende das ge-
wiinschte Ergebnis fiir die spezifischen
Einsatzbereiche zu erzielen. Grenzenlose
Schérfe erleben: LUTZ BLADES ist auf
zahlreichen Fachmessen rund um die
Welt auf fast allen Kontinenten vertreten
—in Europa, Asien, Nord-, Mittel- und Siid-
amerika, im Nahen Osten und in Afrika.

Mehr dazu in dieser Ausgabe.

Wir freuen uns
auf lhren Besuch.

Halle 03 Stand / D71 .

LUTZ
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INSIDE EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,

wie die Zeit vergeht. Gefiihlt hat
das Jahr 2024 begonnen und
schon darf ich Sie zu unserer
Herbst-Ausgabe der inside LUTZ
begriifen. Unser Titelthema gibt
lhnen einen Einblick, was wir
meinen, wenn wir von ,grenzen-
loser Scharfe” reden. Ich selbst
besuche auch immer wieder
Kunden weltweit, um unsere
Klingen in der Anwendung live zu
sehen und mdgliche Optimierun-
gen unserer Produkte gemeinsam
mit unserem Vertriebsteam und
den Kunden zu beraten.

Ich wiinsche lhnen viel Freude
beim Lesen.

lhr

Martin Wurth
Geschaftsfiihrer

Leading International Trade Fair

DUSSELDORF, GERMANY
11-14 NOVEMBER 2024
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IM GESPRACH MIT UNSEREM
SICHERHEITSBEAUFTRAGTEN

FRANK
DECKENHOFF

In unserer neuesten Ausgabe freuen wir
uns, ein Interview mit Frank Deckenhoff
prasentieren zu diirfen. Herr Deckenhoff
ist seit 2007 als Fachkraft fiir Arbeitssi-
cherheit sowie Brandschutzbeauftragter
eine wertvolle Stiitze unseres Unterneh-
mens. Als selbststéandiger Experte bringt er
eineFillean Erfahrungund Fachwissenmit,
die uns allen zugutekommt. Mit seinen 62
Jahrenkann Herr Deckenhoff auf einelange
berufliche Laufbahn zuriickblicken. Vor
seiner Tatigkeit als selbststandiger Bera-
ter fur Arbeitssicherheit, war er 23 Jahre
lang als Techniker in einer Spedition tatig.
Seine beruflichen Wurzeln liegen in einer
Ausbildung zum Kfz-Mechaniker, in der er
Maschinen reparierte und wartete. Vor drei
Jahren erweiterte er sein Kompetenzspek-
trum durch eine spezielle Schulung zum
Brandschutzbeauftragten. Wir freuen uns
darauf, Herrn Deckenhoff im Folgenden
noch einige spannende Fragen zu seiner
Arbeit und seinen Erfahrungen stellen zu
dirfen.

Sie sind nun schon lange fiir die Arbeits-
sicherheit in verschiedenen Unternehmen
zustandig. Was bedeutet fiir Sie personlich
Sicherheit bzw. Arbeitsschutz?

Fir mich bedeutet Arbeitsschutz vor
allem die Verringerung von Unféllen. Es
geht darum, Arbeitsplatze ergonomisch zu
gestalten und insgesamt mehr Sicherheit
im Betrieb zu gewahrleisten. Arbeitsschutz
ist Pravention — man muss schon im Vor-
feld Gefahren erkennen und beseitigen,
bevor Unfalle iberhaupt passieren kdnnen.

Und wie sieht ein typischer Arbeitstag bei
lhnen aus?

Mein Tag beginnt meistens mit einer Ar-
beitsschutzbegehung. Ich gehe durch den
Betrieb, schaue mir die verschiedenen Ab-
teilungen, Arbeitsweisen sowie die Einrich-
tungen und Maschinen an. Wahrenddes-
sen flihre ich stichpunktartig Protokoll und
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spreche mit den Mitarbeitern. Oft kommen
sie mit Fragen oder Problemen auf mich
zu, die ich dann priife und wenn maglich,
direkt 16se. Dabei geht es meist um Sicher-
heitsfragen oder auch um die Optimierung
der Arbeitsmittel.

Sie haben kiirzlich spezielle Handschuhe
fiir die Endkontrolle eingefiihrt. Konnen
Sie uns mehr dariiber erzihlen?

Ja, das stimmt. In Zusammenarbeit mit
dem Hersteller und den Mitarbeitern der
Endkontrolle haben wir spezielle Hand-
schuhe ausgewahlt. Der Hersteller wurde
sorgfaltig ausgesucht und stand uns wah-
rend des gesamten Prozesses beratend
zur Seite. Die Handschuhe bieten hohen
Tragekomfort und sind gefiihlsecht, was fiir
die Arbeiten in der Endkontrolle besonders
wichtig ist. Die Riickmeldungen der Mitar-
beiter sind sehr positiv.

LUTZ hat 2020 einen Neubau errichtet,
und Sie waren wahrend der Entstehungs-
phase mafgeblich beteiligt. Konnen Sie
uns erzahlen, welche spezifischen Heraus-
forderungen es bei der Planung und dem
Bau des neuen Gebaudes gab und wie Sie
gemeinsam mit dem Architekten und den
Verantwortlichen diese Herausforderun-
gen gemeistert haben?

Natdirlich. Eine der groften Herausforde-
rungen war es, die Sicherheitsanforderun-
gen zu erfiillen, ohne bei den funktionalen
und dsthetischen Aspekten des Gebaudes
Abstriche zu machen. Gemeinsam mit dem
Architekten und den verantwortlichen Inge-
nieuren haben wir intensiv daran gearbei-
tet, eine Losung zu finden, die sowohl den
neuesten Sicherheitsstandards entsprach
als auch unseren betrieblichen Bedurfnis-
sen gerecht wurde. Wir haben regelmaRige
Besprechungen und Sicherheitsiiberpri-
fungen durchgefiihrt, um sicherzustellen,
dass alle Aspekte beriicksichtigt wurden.
Besonders wichtig war es, potenzielle Ri-

siken friihzeitig zu identifizieren und durch
gezielte Malnahmen zu minimieren. Das
Ergebnis ist ein Gebaude, das nicht nur
sicher, sondern auch sehr funktional und
ansprechend ist.

Ein weiterer wichtiger Teil lhrer Arbeit ist
die Gefahrdungsbeurteilung. Wie gehen
Sie dabei vor?

Bei der Gefahrdungsbeurteilung erfassen
und beschreiben wir alle potenziellen Ge-
fahrdungen im Betrieb. Um diese besser
zu bewerten, nutze ich das sogenannte
Ampelprinzip. Griin bedeutet, dass keine
Gefahrdung besteht und das Ziel erreicht
ist. Gelb signalisiert, dass eine Gefahrdung
vorliegt und MaRnahmen zur Verbesse-
rung eingeleitet werden miissen. Rot steht
fiir eine todliche Gefahr — das ist gliick-
licherweise sehr selten. Ziel ist es natiir-
lich, moglichst alle Bereiche auf Griin zu
bringen.

Auf welche Gefahren achten Sie beson-
ders?

Ich achte auf alles, was die Sicherheit der
Mitarbeiter gefahrden konnte. Dazu ge-
horen Stolperfallen, schlecht gesicherte
Kabel, aber auch die Beleuchtung in den
Arbeitsbereichen. Es sind oft die kleinen
Dinge, die groRRe Auswirkungen haben kon-
nen. Durch regelmaBige Kontrollen und die
Einleitung entsprechender Malnahmen
kdnnen wir das Risiko von Unfallen deut-
lich reduzieren.

Herr Deckenhoff, wir danken lhnen fiir das
Interview und lhren Einsatz, der unseren
Betrieb zu einem sicheren Arbeitsplatz
macht.

Vielen Dank! Sicherheit ist ein fortlaufender
Prozess, und es freut mich, dassich meinen
Teil dazu beitragen kann.



VERGLEICHEN LOHNT SICH

SCHWARZE KLINGE IST NICHT
GLEICH SCHWARZE KLINGE!

LUTZ MULTISHARP®?® - Die Schwarze Klinge
ist ein Prazisionswerkzeug, das durch
eine besondere Kombination aus Material-
auswahl und Schleifwinkel besticht. Im
Gegensatz zu vielen herkémmlichen
schwarzen Klingen auf dem Markt, die
lediglich oberflachlich lackiert sind, setzt
LUTZ BLADES auf ein eigenes, innovatives
Verfahren — das ,Lusonieren”. Dabei ent-
steht die Schwarzfarbung durch einen
speziellen Bearbeitungsprozess in der
Klinge selbst. Dies sorgt dafiir, dass die
Klinge auch bei intensiver Nutzung keine
Farbpartikel abgibt, was besonders bei
der Bearbeitung empfindlicher Materialien
wie Teppichen, Tapeten oder Folien von

ECO-PLUS

DAS LABEL FUR NACHHALTIGKEIT
BEI LUTZ BLADES

Es gibt Neuigkeiten!

Ab sofort setzen wir mit der Einflihrung des
ECO-PLUS Labels einen neuen MaRstab
fir nachhaltige Verpackungslosungen.
Dieses Label ist Teil unseres neu entwi-
ckelten Umweltmanagementsystems ECO-
PLUS, das in unsere Unternehmensprozes-
se integriert wurde und auf eine stetige
Verbesserung unserer Umweltauswirkun-

entscheidendem Vorteil ist.

Scharf, sicher, sauber

Die Schwarze Klinge von

LUTZ BLADES steht fiir eine
besondere Qualitat. Dank der
speziellen Stahlauswahlunddem
optimierten Schliff entsteht eine
aulergewdhnliche Scharfe, die
selbst anspruchsvollste Schneid-
aufgaben miihelos bewdltigt. Die
Schwarze Klinge von LUTZ BLADES
bietet somit nicht nur eine hervorra-
gende Schneidleistung, sondern auch
erhohte Sicherheit und Sauberkeit beim
Arbeiten. Sie ist das ideale Werkzeug
fir Handwerksprofis, die auf Prazision,

gen abzielt. Das ECO-PLUS Label wird zu-
kiinftigaufunserenVerpackungenzusehen
sein und signalisiert unser Engagement fiir
Nachhaltigkeit. Die so gekennzeichneten
Verpackungen bestehen aktuell zu 38 %
aus recyceltem Material und sind auf-
grund der sortenreinen Trennung zu 100 %
recycelbar.

Mit ECO-PLUS unternehmen wir einen

OKTOBER 2024

Langlebigkeit und Zuverlassigkeit
angewiesen sind — ohne Kompromisse.
www.lutz-multisharp.com

ECO-
PLUS-

BY-LUTZ.
COM

wichtigen Schritt in Richtung Kreislauf-
wirtschaft und tragen aktiv zu einem um-
weltfreundlicheren Wirtschaften bei.

Dieses neue Label steht nicht nur fiir nach-

haltige Verpackungslésungen, sondern
auch fir unseren Anspruch, 6kologische
Verantwortung fest in den Unternehmens-
alltag zu integrieren.
www.ECO-PLUS-BY-LUTZ.com
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Von Europa {iber Asien bis in
den Nahen Osten — wir sind auf
den wichtigsten Fachmessen
der Welt vertreten. Dort pra- . .hr\'
sentieren wir unsere neuesten
Klingen und tauschen uns mit (
Experten Uber die Zukunft der
Schneidtechnologie aus. So

bleiben wir stets am Puls der
Zeit. Ganz gleich, auf welcher
Messe Sie unseren Stand be- \,__.

suchen — wir freuen uns immer =
auf lhren Besuch.

USTRIAL APPLICATION
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ExpoMed Eurasia Istanbul

REISEBERICHT

ASIEN

Regelmaflig besuchen unsere interna-
tionalen Sales-Manager und technischen
Klingenspezialisten unsere weltweit ver-
teilten Handler und Kunden, um gemein-
sam Messen zu besuchen oder Technolo-
gietransfers durchzufiihren

Auch in diesem Jahr waren wir wieder
in Asien unterwegs und haben zahlrei-

/1 :

! e
che Lander und Metropolen bereist.
Die Reise begann in Bangkok, wo wir 1 _1'
zusammen mit unserem thaildndischen

Partner auf der ProPak Asia ausstelltenund  Hindlerbesuch China
Folien- sowie Granulierklingen prasentie-
ren durften. Weiter ging es nach Tokio, wo
wir unsere japanischen Handler trafen und
gemeinsam Maschinenhersteller, insbe-
sondere aus der fleischverarbeitenden
Industrie, besuchten. Die dritte Etappe der
groRen Asien-Rundreise fiihrte uns nach
China. Auch hier besuchten wir zahlreiche
Handler in Peking, Shanghai und Guang-
zhou im Siiden des Landes. Den Abschluss
der diesjahrigen Asien-Tour bildete der
Messebesuch der ProPak Indonesia in
Jakarta. Ein herzliches Dankeschon an alle
Menschen, die wir auf unserer Asien-Reise 3 :
treffen und mit denen wir sprechen durften.  Handlerbesuch China ProPak Asia Bangkok ProPak Asia Jakarta
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RUCKKEHR NACH ECUADOR UND KOLUMBIEN
EIN ERFOLGREICHER AUSTAUSCH UBER QUALITAT UND INNOVATION

Nach einem erfolgreichen Messeauftritt im
vergangenen September, zusammen mit
unserem Handler Lucma & Sons in Ecua-
dor, war es an der Zeit, erneut vor Ort zu
sein und die Beziehungen zu unseren Kun-
den und Partnern zu vertiefen. Diese Reise
bot uns die Gelegenheit, nicht nur wertvol-
les Wissen zu teilen, sondern auch unsere
neuesten Produktentwicklungen vorzustel-
len und zu testen.

Ein zentraler Bestandteil unserer Reise war
eine Schulung liber Qualitatsklingen und
densicherenUmgang mit Klingen, die wir fiir
einen unserer wichtigen GroRkunden durch-
fihrten. Die Teilnehmer zeigten groRes
Interesse an den Themen Sicherheit und
Effizienz und es war inspirierend zu sehen,
wie engagiert die Fachleute der Branche
sind, wenn es darum geht, ihre Arbeitswei-
se zu optimieren und Risiken zu minimieren.
Ein weiteres Highlight war die Prasentation
unserer neuen Beschichtung ,Marathon”
bei einem bedeutenden Referenzkunden
aus der Raffia-Branche (PP Woven Sacks).
Die Moglichkeit, die Beschichtung vor Ort
zu testen, erdffnete uns wertvolle Einblicke
in deren Leistungsfahigkeit und Anwend-
barkeit. Die Riickmeldungen waren durch-
weg positiv und wir sind zuversichtlich,
dass die besonderen Eigenschaften der
,LUTZ-Marathon-Beschichtung” einen ent-
scheidenden Beitrag zur Effizienzsteige-
rung und Langlebigkeit der Produkte unserer
Kunden leisten werden.

Im zweiten Teil der Reise ging es nach
Kolumbien. Hier hatten wir die Gelegen-
heit, verschiedene Kunden in Medellin zu
besuchen und wertvolle Gesprache zu fiihren.
Das Highlight der Stidamerika-Tour war die
Teilnahme an der Colombiaplast 2024 in
Bogota. Die Messe bot eine hervorragende
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Besuch bei ReySac

OKTOBER 2024

Mitarbeiterschulung bei SigmaPlast

Plattform, um unsere Klingen-Losungen
vorzustellen und unsere Prasenz auf
dem kolumbianischen Markt zu starken.
Gemeinsam mit unserem regionalen Part-
ner Rod May konnten wir zahlreiche neue
Kontakte kniipfen,dieunshelfenwerden,un-
sere Produkte und die Marke LUTZ BLADES
in der Region bekannt zu machen.

Insgesamt war die Reise nach Ecuador
und Kolumbien ein voller Erfolg. Wir
haben nicht nur unsere neuesten Produkte
prasentiert und Schulungen durchgefiihrt,
sondern auch wertvolle Einblicke in die Be-
dirfnisse unserer Kunden gewonnen. Die
positiven Riickmeldungen und die neuen
Kontakte motivieren uns, weiterhin innova-
tive Losungen fiir Schneidanwendungen zu
entwickeln und eng mit unseren Partnern

zusammenzuarbeiten. Wir freuen uns auf
die kommenden Herausforderungen und
darauf, unsere Prasenz in Lateinamerika
weiter zu starken.

Colombiaplast 2024 Bogota

AGENTS WANTED

Wir wachsen stetig und sind daher
immer auf der Suche nach weiteren
internationalen Partnerschaften, ob
mit Regionalbezug oder Anwen-
dungsschwerpunkt — sprechen Sie
uns gerne an.

IHR ANSPRECHPARTNER

Jan Uellenberg

Vertriebsleitung

Tel.. +49212 5966-217

Mobil: +49 163 5966101

E-Mail: jan.uellenberg@lutz-blades.com
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CODE OF CONDUCT

WERTEKODEX

Unsere Werte des Miteinanders haben wir nie-
dergeschrieben und fixiert. Unser Werteko-
dexbildetnichtnurdas Fundament unserer
Zusammenarbeit mit Kunden, Lieferan-

ten und Geschaftspartnern, sondern wir
verbessern auch unser gemeinsames
Miteinander aller Menschen bei LUTZ.

Wir verbringen viele Stunden des

Tages gemeinsam im Betrieb. Am
Arbeitsplatz, in Besprechungen,

in Pausen.

Wir arbeiten miteinander und

es gibt Regeln fiir einen
wertschatzendenUmgang
miteinander.

Vieles davon ist selbst-
verstandlichunddoch
helfen sie im tag-

lichen Berufsleben.

Diese Regeln geben

uns Freiraum, aber auch
Grenzen. Wir alle bei LUTZ
kdnnen uns darauf berufen!

Alexander Lutz, geschéftsfiihrender Gesellschafter und
Saban Eryasar, Betriebsratsvorsitzender

AUCH WENN ES MAL NICHT RUND LAUFT:

WIR FINDEN EINE LOSUNG

Eigentlich ist das ein Thema, Giber das man  spezielle Beschwerde-E-Mail-Adresse. Sie 24 Stunden mit den richtigen Ansprech-
nicht so gerne spricht: Kundenbeschwerden.  kdnnen sicher sein,dass unser Beschwerde- partnern zusammenbringt — und die
Und auch wenn so etwas bei uns die management-Team Sie innerhalb von kiimmern sich um den Rest.

absolute Ausnahme ist: Wir wissen, dass
wir es unseren Kunden schuldig sind, uns
damit zu beschaftigen. Denn trotz aller
Bemiihungen, immer hochste Qualitat und
nur den besten Service zu bieten, kdnnen
Unstimmigkeiten nicht immer zu 100 Prozent
ausgeschlossen werden.

Damit wir mit unseren Kunden in solch
einem Fall schnellund unkompliziertzu einer
guten Losung kommen, haben wir bei LUTZ
unser eigenes Beschwerdemanagement-
Team. Das heillt: Wenn Sie einmal
Probleme haben sollten, geniigt es, auf
unserer Website die Beschwerdemanage-
ment-Seite aufzurufen. Beschreiben Sie uns
hier kurz lhre Beanstandung, entweder tiber
das bereitgestellte Formular oder tber die
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MARATHON-
BESCHICHTUNG

von LUTZ BLADES

Viele Klingen schneiden gut, aber
nur wenige bleiben auf lange
Sicht scharf. Genau hier setzt
die MARATHON-Beschichtung von
LUTZ BLADES an. Wie der Name
schon verrat, handelt es sich dabei
um echte ,Langlaufer” unter den Klin-
gen, die durch ihre Harte, Scharfe und
Langlebigkeit tiberzeugen.

Die MARATHON-Beschichtung ist
ideal fiir industrielle Anwendungen,
bei denen abrasive Materialien ge-
schnitten werden. Dank des hohen
VerschleiBwiderstands und des gerin-
gen Reibungskoeffizienten behalten
diese Klingen auch bei intensivem
Einsatz ihre Schneidleistung und
Prazision. Die Beschichtung legt sich
prazise iiber die Schneide, sodass die
Scharfe erhalten bleibt und gleich-

zeitig die Lebensdauer der Klinge
verlangert wird. Im Vergleich zu her-
kommlichen Beschichtungen wie
TiN oder TiAIN erzielen MARATHON-
beschichtete Klingen deutlich bessere
Ergebnisse.

Fur alle, die in der Industrie Wert auf
Effizienz und Langlebigkeit legen,
sind diese Klingen die opti-

male Wahl. Mehr Infor-

mationen  finden

Sie auf der

Website von

LUTZ BLADES

oder im di-

rekten Kon-

takt mit dem

Unternehmen.

MESSEVORSCHAU 2024 /2025

&
INTERMATIONAL

LL-10911, 03.-06.11.2024

D

ICE Europe Amsterdam
Stand 120, 01.-02.04.2025

ME

PACK EXPO International Chicago MEDICA Diisseldorf
Halle 3/D71, 11.-14.11.2024

IFFR

IFFA Frankfurt
03.-08.05.2025

"
Medlab Middle East I E

europe

Medlab Middle East Dubai
Halle 6, 03.—06.02.2025

ICE Europe Miinchen
Halle 6/550, 11.-13.03.2025

PROPAK
Kot kil

PROPACK East Africa Nairobi
Stand C 13, 20.-22.05.2025
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LUTZ HISTORY - TEIL 2

1945 - UND NOCHMALS EIN ANFANG

LadenthekederGeschafte SINCE

angeboten und verkauft.

Mein Vater, Friedrich Lutzjun.,wargeblirtig
aus Solingen und meine Mutter war in
Dresden aufgewachsen. Beide haben
sich in den Kriegswirren kennengelernt
und 1945 geheiratet. Sie waren ein junges

Der Start war geschafft;
erster unternehmerischer
Erfolg stellte sich ein.

WIR SUCHEN DIE

Paar und nahmen die Herausforderung an,
den Betrieb meiner GrofReltern nach dem
Zweiten Weltkrieg zu Ubernehmen und
die Produktion von Rasierklingen wieder
zu starten. lhnen half in dieser Zeit des
wirtschaftlichen Aufbruchs das Produkt
der Rasierklinge. Rasierklingen waren
,eine zweite Wahrung“ und sehr gefragt.
Oft wurden Waren gegen Rasierklingen
getauscht.
Damals war es in Mode, den
Klingeneinenpragnanten
Markennamen zu ge-
ben, um das Marken-
profil zu scharfen. Die
Klingenmarke unserer
Familie in den friihen
1950er Jahren war LUTZ-Cavalier.
Der Vertrieb der Klingen geschah
durch Handelsvertreter, die regelma-
Rig Drogerien und Friseure besuchten.
Die Klingen wurden damals dann auf der

EXPERTEN VON MORGEN

LUTZ Talents, das sind unsere Auszubil-
denden, Werkstudenten oder Praktikanten.
Sie alle tragen zum Erfolg unseres Unter-
nehmens bei.

Wie erreichen wir diese Talente?

LUTZ stellt sich hier vielfaltig auf. Wie ein
Baum —imLogoderLUTZ Talents zu sehen —
wachsenauchdieRecruiting-Kanalestetig.
Unser Instagram-Account informiert
regelmalig Uber Neuigkeiten und Aus-
bildungsmdglichkeiten und tragt dadurch
genauso zum Recruiting bei, wie klassi-
sche Stellenausschreibungen auf unserer
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Webseite, oder Messeauftritte. Zuletzt
waren wir mit unserem Team auf der
33. Ausbildungsbdrse in der Historischen
Stadthalle Wuppertal. In beeindruckendem
Ambiente knilipften wir neue Kontakte
und fiihrten spannende Gesprache mit
Schiilerinnen und Schiilern, sowie Eltern
und Lehrkraften.

Und wenn der Abschluss mal geschafft ist?
Dann geht die Reise erst richtig los — wie
bei unseren (ehemaligen) LUTZ Talents, die
Ausbildung oder Studium abgeschlossen
haben und nun in Voll- oder Teilzeit lber-
nommen wurden.

Fortsetzung folgt... Ihr Alexander Lutz
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Gender-Hinweis: Im Sinne einer besseren
Lesbarkeit des Textes wurde die mannliche
Form von personenbezogenen Hauptwortern
gewahlt. Dies impliziert keinesfalls eine Be-
nachteiligung des anderen Geschlechts. Frau-
en und Manner mdgen sich von den Inhalten
gleichermaRen angesprochen fiihlen.

Historische Stadthalle Wuppertal





