LUTZ

exactly

WRZESIEN 2025

SWIATY MAREK | PRODUKTOW

NOWE KIERUNKI W
MARKETINGU

Jako firma produkcyjna, produkt od
zawsze znajduje sie w centrum naszych
dziatan. W LUTZ ta tradycja trwa juz od
ponad 100 lat. Najnowoczes$niejsze tech-
nologie produkcyjne, kompleksowe stand-
ardy jakosci oraz wysoko wykwalifikowani
pracownicy od dawna stanowig filary nas-
zej firmy.

Wprowadzanie innowacji produktowych
oraz ekspansja na nowe rynki wymagajg
od nas elastycznej i precyzyjnej komuni-
kacji oraz prezentacji naszych produk-
tow. Dlatego zdecydowaliSmy sie obrac
nowy kierunek, koncentrujac sie na zywej
i angazujacej strategii marek i produktow.
Produkujemy ostrza i narzedzia metalowe
do zastosowan przemystowych w wie-
lu réznych sektorach. Moze to brzmieé
bardzo technicznie — i rzeczywiscie tak
jest. Poprzez nasza marke i nasze pro-
duky chcemy nada¢ naszym precyzyj-
nym narzedziom emocjonalng wartosc.
Dzigki  charakterystycznym  nazwom,
unikalnym schematom kolorystycznym
oraz inspirujgcym historiom marek,
dazymy do tego, by na trwate zapisac
sie w $wiadomosci naszych klientow

- wyjasnia Frank Henkel, dyrektor mar-
ketingu w LUTZ. Nazwy takie jak LYNXE-
RA, DERICUT, MARATHON i CARAPAXX
reprezentujg kazdy z osobna konkretny
produkt i jego wtasnag historie.

Swiaty marek i produktéw nie ograniczajg
sie jedynie do platform cyfrowych, takich
jak nasza strona internetowa, kanaty me-
diéw spotecznosciowych czy prezentac-
je. Odgrywajg one réwniez istotng role
na targach branzowych, w katalogach
produktowych oraz w naszej siedzibie
gtownej w Solingen, gdzie spotykaja sig z
duzym zainteresowaniem i pozytywnym
odbiorem.

Jesli chcesz dowiedzie¢ sie wiecej,
odwiedz nasza strone internetowa i za-
poznaj sie z sekcjg ,Swiaty marek i pro-
duktéw”, aby odkry¢ nasze najnowsze

innowacje.
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Drodzy Czytelnicy,

Duch zespotowy prowadzi do
sukcesu. Z przyjemnoscia
obserwuje, jak nasi pracownicy
wspolnie dazg do realizacji celdw,
pokonujg wyzwania i opracowuja
innowacyjne rozwigzania dla nas-
zych klientéw i partneréw bizne-
sowych. Tylko dzieki wspétpracy
nasze indywidualne mocne stro-
ny moga potaczy¢ sie w potezna
site, ktéra pozwala nam na
zrownowazony rozwdj i osigganie
sukcesow.

Silny zespo6t tworzg réwniez nasi
praktykanci. Nieustannie rozwija-
my naszg koncepcje szkoleniowa
i od tego roku oferujemy kilka no-
wych kierunkéw ksztatcenia za-
wodowego. W ten sposéb chce-
my da¢ mtodym ludziom jeszcze
wiecej mozliwosci odkrywania
swoich talentéw i dostrzega-
nia perspektyw zawodowych w
LUTZ.

Zycze Panstwu przyjemnej
lektury tego wydania.

Z powazaniem,

Christine Scheming
Dyrektor ds. personalnych

Dusseldorf

It all starts at K - ‘0DWIEDZ|

The World's No. 1 Trade Fair for Plastics and Rubber AS
8-15 OCTOBER 2025, Diisseldorf, Germany fia. ﬂN

— 15 pazdziernika 2025
° Hala 10, stoisko D34




inside LUTZ BLADES

+ONE TEAM” — LOKALIZACJA SOLINGEN
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Definicja: Zespdt to grupa oséb po-
siadajgcych uzupetniajgce sie umiejet-
nosci, ktére wspdlnie pracujg nad
osiagnieciem wspdlnego celu i czuja sie
wspotodpowiedzialne za jego realizacje.
Cztonkowie zespotu maja wspdlne zadanie,
dazag do tych samych celdw i sa ze soba

powiazani funkcjonalnymi relacjami zawo-
dowymi. Aby nada¢ tej definicji wizualny
wyraz w LUTZ, wprowadzilismy kolekcje
,0ne Team”, obejmujaca koszulki polo i
T-shirty dla wszystkich pracownikow.
Odziez ta celowo nie zostata zaprojekt-
owana jako odziez robocza. Jej noszenie,

LUTZ STAWIA NA ELASTYCZNOSC

DZIEKI ZROWNOWAZONEJ | EFEK-
TYWNEJ STRATEGII ZAKUPOWEJ

LUTZ realizuje ukierunkowang strategie
zakupowa, skoncentrowang na
zrbwnowazonym rozwoju, efektywnosci
kosztowej oraz optymalizacji tancucha
dostaw. Kluczowym elementem tej strate-
gii jest dywersyfikacja dostawcdéw, majgca
na celu minimalizacje ryzyka zakupowego
oraz zapewnienie bezpieczenstwa dostaw.
Ponadto LUTZ przywigzuje duzg wage do
stosowania zréownowazonych materiatow
i przyjaznych dla s$rodowiska proceséw
produkcyjnych, aby ograniczy¢ swéj slad
ekologiczny. Nadal koncentrujemy sie na
strategicznych partnerstwach z dostawca-
mi regionalnymi i krajowymi.

Naszym celem jest wdrozenie inteligentnej
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strategii zakupowej — czyli przemyslanej
kombinacji optymalizacji kosztow,
zrbwnowazonego rozwoju i postepu tech-
nologicznego — ktéra pozwoli nie tylko
obnizy¢ koszty, ale takze zwiekszy¢ jakos¢
i innowacyjno$¢ naszych produktow,
wyjasnia Stefan Bach, kierownik zespotu
zakupow.

Dzieki $cistej wspétpracy z licznymi part-
nerami oraz szerokiej bazie dostawcow
jestesmy w stanie elastycznie reagowaé
na zmiany rynkowe i zapewni¢ sobie
dtugoterminowg konkurencyjnos$é, dodaje
specjalista ds. zakupow.

Patrzac w przysztos¢, LUTZ ktadzie coraz
wiekszy nacisk na cyfrowe procesy zaku-

zaréwno w srodowisku zawodowym, jak i
prywatnym, jest catkowicie dobrowolne.
Pomyst spotkat sie z bardzo pozytywnym
odbiorem wsréd pracownikéw, a coraz
wiecej koszulek mozna zauwazyé¢ zarowno
na korytarzach administracji, jak i przy sta-
nowiskach produkcyjnych.

powe w celu zwiekszenia efektywnosci.
Dzieki wdrozeniu nowoczesnych techno-
logii systemowych procesy zamodwien
sg usprawniane, a czas realizacji dostaw
skracany. Dzigki takiemu podejsciu stra-
tegicznemu LUTZ zapewnia, ze zakupy nie
petnig jedynie funkcji wspierajacej, lecz ak-
tywnie przyczyniajg sie do rozwoju firmy.
Rozwdj talentéw odgrywa réwniez istotng
role w obszarze zakupoéw. Zaréwno stu-
denci pracujacy, jak i praktykanci — nasi
LUTZ Talents - zdobywajg praktyczne
doswiadczenie w zakresie ztozonych pro-
ceséw zakupowych, zarzadzania dostaw-
cami, analizy danych oraz obstugi syste-
mow.

© Christian Beier
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LUTZ POLSKA, NYSA

SILNY ZESPOL DLA
EUROPY WSCHODNIEJ

Nasz zespot sprzedazy w lokalizacji LUTZ w Nysie (Polska)
zostat na nowo zorganizowany — z nowg energig i dobrze
znanymi twarzami. Pan Sebastian Macha wzmacnia nasz
dotychczasowy zespdt, wnosi ze sobg rozszerzong wiedze i
doswiadczenie.

Wspierajg go dwie kolezanki, ktére sg juz dobrze znane wielu
naszym klientom i nam: Pani Katarzyna Chareza, ktéra nadal
obstuguje naszych klientéw z Europy Wschodniej i krajéw
battyckich, oraz Pani Magdalena Odrowaz, ktéra wspdlnie z
Panem Macha zajmuje sie rynkiem polskim.

LUTZ ROZWIJA DZIALALNOSC W USA
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0d 2023 roku LUTZ BLADES posiada
pierwsze magazyny w Stanach Zjednoc-
zonych, wraz z obstugg sprzedazy. Os-
trza o wysokim zapotrzebowaniu sg te-
raz dostepne bezposrednio w lokalizacji
Charleston w Karolinie Potudniowej i moga
byé natychmiast wysytane do klientéw w
USA i Kanadzie — szybko, niezawodnie i go-
towe do uzycia.

Jest to szczegolnie korzystne w przypadku
produktow, dla ktérych lokalny stan maga-
zynowy ma istotny wptyw na dostepnosé
i czas dostawy, takich jak ostrza ceramic-

zne czy warianty z weglika. Rozbudowa
naszego magazynu w USA postepuje dy-
namicznie — zaréwno asortyment, jak i
dostepne ilosci sg stale rozszerzane.

W perspektywie planujemy
zaopatrywa¢ znaczng czes¢ naszych
poétnocnoamerykanskich klientéw
bezposrednio z Charleston - wyjasnia

Lindsay Osbon z LUTZ North America.

Nasi amerykanscy specjalisci od os-
trzy sag dostepni w godzinach pracy
obowigzujgcych w Ameryce Poétnocnej
(EST).

LUTZ North America, Inc.

ADRES MAGAZYNU:

1301 Charleston Regional Pkwy
Charleston, SC 29492, USA
Tel.: +1 843 718 7077

ROK ZALOZENIA: 2023
OSOBY KONTAKTOWE:

m Lindsay Osbon
E-Mail:

lindsay.osbon@Iutz-blades.com
m Eduardo Guthmann

E-Mail:
eduardo.guthmann@Iutz-blades.
com

O CHARLESTON

(KAROLINA POLUDNIOWA)
Lokalizacja naszego amerykanskiego
centrum sprzedazy, otwartego w
2023 roku, znajduje sie we wschod-
niej czesci Stanéw Zjednoczonych, w
stanie Karolina Potudniowa. Charles-
ton, zatozone w 1670 roku, to mias-
to portowe liczace ponad 150 000
mieszkancow, co czyni je niemal tak
duzym jak Solingen, gdzie znaduje
sie nasza siedziba gtéwna. Uwazane
jest za jedno z najpiekniejszych i
najwazniejszych historycznie miast
amerykanskiego Potudnia. Wokot
miasta, z jego pastelowymi doma-
mi, rozciggaja sie gtebokie bagna
oraz zabytkowe plantacje o bogatej
przesztosci. Niezaleznie od tego, czy
w celach zawodowych, czy prywat-
nych — Charleston jest warte odwied-
zenia o kazdej porze roku.
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DEUTSCHES
KLINGEN
MUSEUM

SOLINGEN

LUTZ BLADES W NIEMIECKIM
MUZEUM OSTRZY W SOLINGEN

Solingen od wiekéw nalezy do Swiatowych
centréw produkcji ostrzy. Nic wiec dziw-
nego, ze to wtasnie tutaj znajduje sie Nie-
mieckie Muzeum Ostrzy. Od nozy z epoki
kamienia po wspotczesne designerskie
sztuéce, od mieczy samurajskich po cazki
do paznokci — muzeum opowiada petna
historie ostrzy i ciecia.

stawy miastem ostrzy. Porywajgca pre-
zentacja z interaktywnymi stanowiska-
mi zaprasza zwiedzajgcych do odkry-
wania historii solingenskich ostrzy od
$redniowiecza po XVIII wiek.

Poniewaz nazwa LUTZ od ponad 100 lat
jest czescig solingenskiej tradycji produk-
cji ostrzy, jestesmy szczegdlnie dumni,
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Z wielka dbatoscig o szczegdty muzeum
zostato w ubiegtym roku przebudowane,
aby wzbogacié¢ je o nowg wystawe statg
zatytutowang ,ME FECIT SOLINGEN -
Ostrza : Miasto : Historia”. Ekspozycja w
przystepny sposéb wyjasnia, dlaczego i w

ze mogliSmy przekaza¢ nasze ostrza na
potrzeby nowej wystawy statej. Podczas
spotkania kierownictwa odwiedzilismy
muzeum i byliSmy pod ogromnym
wrazeniem jakosci oraz kreatywnosci ek-
spozyciji.
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jaki sposob Solingen stato sie $wiatowe;j

© Leon Sinowenka
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PREZENTACJA PRODUKTU

OSTRZEDO ZIEMNIAKOW -

MIDNIGHT BLUE

0Od wielu lat firma LUTZ produkuje ostrza
do przemystowego przetwarzania owo-
céw i warzyw. Jednym z najczestszych
zastosowan jest produkcja chipsow ziem-
niaczanych. Dzieki nowej, ptaskiej
wersji w kolorze Midnight Blue
ponownie stworzyliSmy warto$é
dodana dla naszych klientow.

Dzieki unikalnemu potaczeniu
wysokiej jakosci stali weglowej oraz nas-
zej wiedzy w zakresie procesow szlifowa-
nia udato nam sie zachowa¢ wyjgtkowo
ostre krawedzie, a jednoczesnie znaczaco
wydtuzyé zywotno$é ostrza w porow-
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naniu z innymi
dostepnymi na rynku.
Nasi klienci przywigzujg duzg wage do
jakosci powierzchni plasterkdw ziemnia-
ka. Gtadka i jednolita struktura jest kluc-
zowa, aby podczas smazenia plasterki nie
wchtaniaty nadmiernych ilosci oleju.

produktami

WRZESIEN 2025

Dzieki temu produkt koncowy pozostaje
wysokiej jakosci i chrupigcy. Dodatkowa
korzyscig jest oszczednosé kosztowne-
go oleju, co przy przetwarzaniu kilku ton
chipséw dziennie moze mie¢ zauwazalny
wptyw na efektywnos$¢ produkciji.

SWIAT W

GOSCINIE U LUTZ

W LUTZ BLADES przywigzujemy ogromng wage do budowa-
nia silnych i partnerskich relacji z naszymi dystrybutorami na
catym swiecie. JesteSmy szczegdlnie dumni z petnych zau-
fania, uczciwych i udanych wspétprac, ktére utrzymujemy od
dziesiecioleci. Naturalnie, naszym celem jest dalsze wzmac-
nianie i pogtebianie tych relacji.

Dlatego regularnie zapraszamy naszych dystrybutoréw
do Solingen, aby mogli bezposrednio spotka¢ sie z ludZzmi
stojacymi za markg LUTZ. Czekaja na nich eksperckie pre-

zentacje, angazujgce warsztaty oraz ciekawe zwiedzanie.
Oczywiscie przewidziano rowniez wystarczajgco duzo czasu
na rozmowy z przedstawicielami dziatu sprzedazy, cztonkami
zarzadu, specjalistami z réznych dziatéw oraz innymi dystry-
butorami.

W tym roku dwudniowa konferencja partnerska odbedzie sie
W powigzaniu z miedzynarodowymi targami tworzyw sztuc-
znych K w Diisseldorfie. Szczeg6towa relacja pojawi sie w
kolejnym wydaniu naszego magazynu inside LUTZ BLADES.
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PODSUMOWANIE TARGOW 2025

IFFA FRANKFURT &=
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PRECISION,
SHARPNESS.
| YOUR SUCCESS,

PROPAKNAIROBI

AGENTS i 272
WANTED § B f

Poszukujemy nowych
przedstawicieli
handlowych i

OSOBA KONTAKTOWA

Jan Uellenberg
Kierownictwo sprzedazy
E-mail: jan.uellenberg@lutz-blades.com

dystrybutoréw,

ktdérzy uzupetnia nasza
miedzynarodowa

sie¢ — zapraszamy do
kontaktu.



HEINZ HESSE KG, WUPPERTAL

NIEZAWODNOSC, ZAUFANIE,
UZNANIE

Zapytany o to, co jest najwazniejsze w
relacjach biznesowych, Thomas Hesse
odpowiada, ze niezawodnos¢, zaufanie i
uznanie stanowig fundament kazdej sta-
bilnej wspotpracy.

W 1952 roku jego ojciec, Heinz Hesse,
rozpoczat  dziatalnos¢  gospodarcza
jako jednoosobowa firma, zajmujac sie
dystrybucjg drobnych artykutéw meta-
lowych, okué¢ i narzedzi Srubowych. W
1970 roku firma Heinz Hesse KG zostata
oficjalnie zarejestrowana w Wupper-
talu jako przedstawiciel producentéw
przemystowych i zaczeta budowac re-
lacje z szerokim gronem marek i firm.
Poczatkowo dziatalnos¢ koncentrowata
sie na regionie Nadrenii, dzi$ firma ofe-
ruje ponad 17 400 produktéw dla spec-
jalistycznych sprzedawcéw detalicznych
w regionach DACH oraz Beneluksie,
zatrudniajgc zesp6t 22 pracownikow.
Ostrza LUTZ sag czescig portfolio dys-
trybutora od ponad c¢wieré wieku. Kla-
syczne produkty, takie jak ostrza trapez-
owe, hakowe i tamane - szczegdlnie w
wersji czarnej, z powtokg TiN lub bez
— cieszg sie rosngcag popularnoscig w
branzy narzedziowej dzieki wyjgtkowym

wtasciwosciom tngcym i
zywotnosci.

Thomas Hesse podkresla, ze z optymiz-
mem patrzg w przysztosc i planujg dals-
zy rozwd6j wspotpracy z LUTZ BLADES.
Szczegdlnie cenig sobie silne i osobiste
relacje na wszystkich poziomach - to
wtasnie one sprawiajg, ze partnerstwo
jest prawdziwg przyjemnoscig. Nie bez
znaczenia pozostaje rowniez bliskosé
geograficzna do sasiedniego Solingen,
ktora przynosi wiele korzysci.

wydtuzonej

SZKOLENIE PARTNERSKIE

W MEKSYKU
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W lipcu odbyty sie dwa szkolenia w Guada-
lajarze i Monterrey na temat ,Rézne typy
ostrzy i ich zastosowania”. Wzieto w nich
udziat tacznie 20 pracownikéw naszego
meksykanskiego partnera Rod May. Szko-
lenia zostaty przeprowadzone przez pana
Uellenberga i pana Garcig z firmy LUTZ i

spotkaty sie z duzym zaintereso-
waniem.

Réwnolegle pan Garcia odwiedzit
klientéw ~w  Meksyku, aby
wzmocnié istniejgce relacje biz-
: nesowe i odkry¢ nowe mozliwosci
wspotpracy. Rozmowy na  miejscu
dostarczyty cennych informacji o wymaga-
niach rynku oraz potencjale zastosowania
produktéw LUTZ.

Podréz ta znaczaco przyczynita sie do um-
ocnienia partnerstwa z firmg Rod May oraz
rozwoju relacji z klientami w Meksyku.

WRZESIEN 2025

WEGLIK SPIEKANY |
CERAMIKA

KLASA SAMA
W SOBIE

Poréwnujac ostrza wykonane ze stali
weglowej lub nierdzewnej z ostrzami
z weglika spiekanego lub petnej cera-
miki, tatwo zauwazy¢ istotne réznice
w ich wtasciwosciach. Kazdy z tych
materiatéw posiada specyficzne cechy,
ktore — przy odpowiednim zastosowa-
niu — oferujg znaczace korzysci w za-
kresie efektywnosci produkcji.

Ostrza ze stali weglowej, na przyktad,
wykazujg doskonatg odpornos¢ na
zginanie i tamanie. Dzieki swojej
elastycznosci sg szczegolnie do-
brze przystosowane do zastosowan
recznych, takich jak ostrza typu ,zrob
to sam”. W przeciwienstwie do nich,
materiaty takie jak weglik spiekany i
ceramika wypadajg pod tym wzgledem
stabiej ze wzgledu na swojg strukture
chemiczna.

Jednak w wielu zastosowaniach z
prowadzeniem  maszynowym  0s-
trza z weglika spiekanego lub petnej

ceramiki wykazujg swoje unikalne
zalety, zwtaszcza pod wzgledem
trwatosci. Petna ceramika wyrdznia

sie rowniez wyjatkowa odpornoscig na
temperature — wytrzymuje ciepto do
600°C. Oprécz wysokiej odpornosci na
temperature, ceramika charakteryzuje
sie duzg odpornoscia na utlenianie i nie
przewodzi pradu.

L

\

Stal nierdzewna

Stal weglowa

Wytrzymatos¢ na zginanie

Weglik spiekany

W petni ceramiczna

»
>

Odpornosc¢ na zuzycie

Wybér odpowiedniego materiatu do
konkretnego zastosowania zalezy od
wielu parametréow. Nasi specjalisci z
dziatu sprzedazy technicznej sg do
dyspozycji, aby zapewni¢ fachowe do-
radztwo i wsparcie.
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czeéé 4 AMSTERDAMSKI
KWIATOWY KOROWOD 1952

1952 — produktem rodzinnym byty zyletki.
Wyzwanie byto jasne: jak sprawi¢, by ten
artykut stat sie rozpoznawalny? W tamtych
czasach uzytkownikami byli wytgcznie
mezczyzni. Dzi$, rzecz jasna, wyglada to
zupetnie inaczej. Wéwczas celem byto za-
prezentowanie naszych zyletek pod marka
wtasng ,LUTZ Cavalier” w sposéb trafiajgcy
bezposrednio do grupy docelowe;j.

Kto wpadt na ten genialny pomyst — nie
wiadomo. Ale oto rozwigzanie: ,Udziat w
Amsterdamskim Kwiatowym Korowodzie
1952 ma przeciez sens. Tam bedzie mnost-

ZASOBY LUDZKIE

wo mezczyzn.” USmiechasz sie? Ja tez.

| tak VW Garbus zostat catkowicie pokryty
kompozycjami kwiatowymi, a towarzyszy-
li mu panowie w mundurach. Ze chodzito
o reklame zyletek, widzowie musieli sie
domysli¢ sami.

Przynajmniej kwiatowe dekoracje zrobity
wrazenie. ZdobyliSmy pierwsze miejsce w
pokazie.

Ciag dalszy nastapi...
Z pozdrowieniami,
Alexander Lutz

NOWY START DLA NASZYCH LUTZ TALENTS
LUTZ. . .

exactly

A wiec tyle z letniego przestoju. W sier-
pniu z radoscig powitaliSmy naszych no-
wych praktykantéw — wszystkie miejsca
szkoleniowe zostaty pomysinie obsadzo-
ne. W LUTZ rozpoczecie zycia zawodowe-
go nie zaczyna sie dopiero w pierwszym
dniu pracy. Zaczyna sie wczesniej — od
spotkania zapoznawczego w lipcu, pod-
czas ktorego praktykanci mogli poznac
sie w swobodnej atmosferze.

Pod stonecznym letnim niebem wspdl-
nie grillowaliSmy, SmialiSmy sie i
nawigzywalismy pierwsze kontakty.
Zyczymy naszym nowym praktykantom
dalszych sukcesdéw i Swietnego startu w
zespole LUTZ.
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